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     โครงงานนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ (1) พัฒนาสื่อโฆษณาสินค้าเครื่องสำอาง POPPY LOVE (2) ประเมินคุณภาพสื่อโฆษณาสินค้าเครื่อง
สำอาง POPPY LOVE และ (3) ประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อสื่อโฆษณาสินค้าดังกล่าว โดยกระบวนการพัฒนาสื่อใช้
เทคนิคการผลิตแบบผสมผสานระหว่างการถ่ายทำในสตูดิโอ (LIVE-ACTION PRODUCTION) ร่วมกับเทคโนโลยี 3D ANIMATION
ผ่านโปรแกรมคอมพิวเตอร์กราฟิกเฉพาะทาง เช่น AUTODESK MAYA, ADOBE PHOTOSHOP, ADOBE AFTER EFFECTS, ADOBE
PREMIERE PRO ซึ่งช่วยเพิ่มความสมจริง ดึงดูดสายตา และลดความซับซ้อนรวมถึงต้นทุนในกระบวนการผลิตสื่อโฆษณา 

     กลุ่มเป้าหมายในการศึกษาครั้งนี้ ได้แก่ นักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาหรือผู้ที่สนใจที่มีอายุตั้งแต่ 13 - 18 ปี จำนวน 50 คน เครื่อง
มือที่ใช้ในการศึกษาประกอบด้วย สื่อโฆษณาสินค้าเครื่องสำอาง POPPY LOVE, แบบประเมินคุณภาพสื่อโฆษณาสำหรับผู้เชี่ยวชาญ
จำนวน 3 คน และแบบประเมินความพึงพอใจสำหรับกลุ่มเป้าหมาย สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ การแจกแจงความถี่ ค่าร้อย
ละ ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน

     ผลการศึกษาพบว่า ระดับความพงึพอใจของกลุ่มเป�าหมายที�มต่ีอการพัฒนาสื�อโฆษณาสนิค้าเครื�องสาํอาง POPPY LOVE ที�พฒันา
ขึ�น โดยรวม มคีวามพึงพอใจอยูใ่นระดับดีมาก (X̄ = 4.72) โดยเมื�อพจิารณาเป�นรายด้านพบว่า ด้านความพึงพอใจโดยรวม มค่ีาเฉลี�ย
สูงสดุ (X̄ = 4.79) รองลงมาคือ ด้านเนื�อหาและการนาํเสนอผลิตภัณฑ์ (X̄ = 4.74) และด้านการใชเ้ทคนคิ LIVE-ACTION และ 3D
ANIMATION (X̄ = 4.72) ตามลําดับ

บทคัดย่อ
คำสาํคัญ : สื�อโฆษณา เครื�องสาํอาง 3D



     การพัฒนาสื�อโฆษณาสนิค้าเครื�องสาํอาง POPPY LOVE ในครั�งนี� สาํเรจ็ลลุ่วงไปด้วยดีด้วยความชว่ยเหลือจาก ผูช้ว่ยศาสตราจารย์
พฤฒ ธนรัช อาจารย์ที่ปรึกษาโครงงานนิสิต ซึ่งท่านได้ให้คำแนะนำ คำปรึกษา และข้อคิดเห็นต่างๆ อันเป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อการ
พัฒนาโครงงาน อีกทั้งยังให้ความช่วยเหลือและแนะนำแนวทางในการแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นระหว่างการดำเนินงาน จนทำให้
โครงงานสามารถดำเนินไปได้อย่างราบรื่นและสำเร็จตามวัตถุประสงค์ที่กำหนดไว้

     ขอขอบพระคุณ อาจารย์เเละกรรมการสอบทุกท่าน สำหรับคำแนะนำ ข้อคิดเห็น และข้อเสนอแนะต่างๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อการ
ปรับปรุงและพัฒนาสื่อโฆษณาสินค้าเครื่องสำอาง POPPY LOVE ให้มีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น ตลอดจนขอขอบคุณอาจารย์ทุกท่านที่
ให้ความรู้และคำแนะนำอันเป็นประโยชน์ต่อการดำเนินโครงงานในครั้งนี้ นอกจากนี้ ขอขอบคุณเพื่อน ๆ พี่ ๆ และน้อง ๆ ทุกคนที่ให้
ความช่วยเหลือ ให้คำแนะนำ และเป็นกำลังใจในการดำเนินงาน ทั้งในด้านการคิดสร้างสรรค์ การผลิตสื่อ การถ่ายทำ การออกแบบ
และการดำเนินงานในส่วนต่าง ๆ จนทำให้โครงงานสื่อโฆษณาสินค้าเครื่องสำอาง POPPY LOVE สำเร็จลุล่วงไปด้วยดี

     สุดท้ายนี�ผูจั้ดทําขอขอบพระคุณคณาจารยภ์าควิชาสื�อนฤมิตทกุท่านที�ได้ประสทิธิ�ประสาทวิชาความรู ้ความเขา้ใจ และทักษะต่าง
ๆ ซึ�งสามารถนาํมาประยุกต์ใช้ในการดําเนนิโครงงานครั�งนี�ได้เป�นอยา่งดี ขอขอบพระคณุบดิามารดาและครอบครวัที�เป�ดโอกาสให้ได้
รับการศกึษา ตลอดจนใหก้ารสนบัสนุน ชว่ยเหลือ และเป�นกําลังใจแก่ผูจั้ดทําเสมอมา จนสามารถดําเนนิโครงงานและสําเรจ็การ
ศึกษาได้ตามที�ตั�งใจไว้
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     อุตสาหกรรมเครื�องสาํอางเป�นธุรกิจที�มกีารเติบโตอยา่งต่อเนื�อง เนื�องจากผู้บรโิภคให้ความสําคัญกับบุคลิกภาพ ความสวยงาม
และความมั�นใจในชวิีตประจําวัน เครื�องสาํอางจึงไมเ่พียงเป�นสนิค้าเพื�อการตกแต่ง แต่ยงัสะท้อนถึงไลฟ�สไตล์และภาพลักษณข์อง
ผู้ใช้ ส่งผลให้การสื่อสารทางการตลาดมีบทบาทสำคัญในการสร้างการรับรู้และการจดจำแบรนด์ โดยเฉพาะในยุคดิจิทัลที่ผู้บริโภคเข้า
ถึงสื่อออนไลน์เป็นหลัก
     
     อย่างไรก็ตาม สื่อโฆษณาเครื่องสำอางจำนวนมากยังไม่สามารถสื่อสารจุดเด่นและคุณค่าของผลิตภัณฑ์ได้อย่างชัดเจน ทำให้กลุ่ม
เป้าหมายโดยเฉพาะนักเรียนระดับมัธยมศึกษาและวัยรุ่นตอนต้นซึ่งเป็นกลุ่มที่ใช้สื่อออนไลน์สูงขาดความสนใจและการรับรู้ต่อ
แบรนด์อย่างมีประสิทธิภาพ

     ดังนั�น ผูจั้ดทําจึงมุง่พัฒนาสื�อโฆษณาเครื�องสาํอาง Poppy Love โดยเนน้กระบวนการผลิตสื�อแบบผสมผสานระหว่าง การถ่ายทํา
ในสตดิูโอ (Live-action Production) รว่มกับ เทคนิค 3D Animation ที�มปีระสิทธภิาพ ซึ�งชว่ยลดความซบัซอ้นของกระบวนการถ่าย
ทําเมื�อเทียบกับการถ่ายทําแบบดั�งเดิมที�ต้องอาศัยการจัดฉากและการถ่ายซ�าหลายครั�ง อีกทั�งยงัชว่ยลดต้นทนุซ�าซ้อนและเพิ�มความ
ยืดหยุน่ในการทํางาน โดยสามารถนําชิ�นงานหลักจากการถ่ายทําในสตดิูโอมา ต่อยอดและปรบัใชซ้�า (Repurpose & Re-animate) ไม่
ว่าจะเป�นการปรบัขนาดสื�อ การเปลี�ยนมมุมอง หรอืการสรา้งแอนเิมชนัใหมส่าํหรบัแพลตฟอรม์โซเชียลมเีดียที�ต่างกันได้ทันทีโดยไม่
ต้องเริ�มต้นนบัหนึ�งใหม ่เกิดความคุ้มค่าสงูสุดในเชิงการผลิตเเละในอนาคตสามารถต่อยอดเป�นแนวทางในการผลิตสื�อโฆษณาได้จรงิ

หลักการและเหตุผล
หน้า 01



วัตถุประสงค์การศึกษา 

กลุ่มเป�าหมาย

ขอบเขตการศึกษา

รูปแบบสื�อ

เพื่อพัฒนาสื�อโฆษณาสินค้าเครื�องสําอาง POPPY LOVE
เพื่อประเมินคุณภาพสื�อโฆษณาสินค้าเครื�องสาํอาง POPPY LOVE
เพื่อประเมินความพึงพอใจจากกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อสื่อโฆษณา

       สินค้าเครื�องสาํอาง POPPY LOVE

นักเรียนวัยมัธยม
อายุ 13 - 18 ปี

ด้านเนื�อหาเกี�ยวกับ เครื�องสาํอาง
กลุ่มเป�าหมาย คือ นักเรียนวัยมัธยม อายุ 13 - 18 ป� 

       จํานวน 50 คน
ประเภทสื�อโฆษณา จํานวน 12 ชิ�น
ระยะเวลาในการพัฒนาสื�อ 6 เดือน

การพัฒนาสื�อโฆษณาสินค้า LIVE ACTION กับ 3D ANIMATION
 ประกอบด้วยวิดีโอโฆษณา 12 ชิ�น ความยาว 

        ชิ�นละประมาณ 15 วินาที - 1 นาที 
 ใช้ระยะเวลาดําเนินการ 6 เดือน 
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 ใช้สาํหรับสร้างโมเดล 3 มิติ
และ สร้างฉากสภาพแวดล้อมจําลอง

Autodesk Maya

Adobe photoshop
ใช้สำหรับ ตกแต่งภาพนิ่ง ออกแบบ CONCEPT ART ของฉาก 

และสร้างลวดลาย (TEXTURE)
ใช้สำหรับ ตัดต่อลำดับภาพ เรียบเรียงเรื่องราว 

และใส่เสียงประกอบ/ดนตรี ให้วิดีโอมีความสมบูรณ์

ใช้สำหรับ ตัดต่อลำดับภาพ เรียบเรียงเรื่องราว 
และใส่เสียงประกอบ/ดนตรี ให้วิดีโอมีความสมบูรณ์

Adobe after effectsAdobe premiere pro

CapCut Canva

ใช้สำหรับทำ VISUAL EFFECTS (VFX) MOTION
GRAPHICS และกระบวนการ COMPOSITING

ใช้สาํหรับ ออกแบบสื�อสิ�งพิมพ์ จัดทํา
การสร้างสื�อนาํเสนอ (PRESENTATION)

เครื่องมือที�ใช้ในการศึกษา
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วิธีการดำเนินศึกษา
ขั้นตอนการพฒันาโครงงาน

เริ่มต้นโครงงาน

การตัดต่อและปรับปรุงชิ�นงาน

PROJECT 1

การประเมินผลงาน

PROJECT 2

ผลลัพธ์ของโครงงาน
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ศึกษาปัญหา ความสำคัญ 
และวัตถุประสงค์ของการสร้างสื�อโฆษณาเครื�องสําอาง

ตัดต่อปรับสี ภาพ เสียง และองค์ประกอบ 3D 
ตรวจสอบความต่อเนื�องของสื�อทั�งแคมเปญ

ศึกษากลุ่มเป้าหมายและข้อมูลที่เกี่ยวข้อง
 กำหนดแนวคิดแบรนด์ 

ออกแบบโลโก้และบรรจุภัณฑ์
วางแผนรูปแบบสื�อโฆษณา

ประเมินคุณภาพสื�อโดยผู้เชี�ยวชาญ
ประเมินความคิดเห็นของกลุ่มเป�าหมาย

วิเคราะห์และสรุปผล

พัฒนาบทและสตอรี�บอร์ด
เตรียมผลิตภัณฑ์และองค์ประกอบฉาก

ถ่ายทํา LIVE ACTION เเละสร้าง 3D ANIMATION

สื่อโฆษณาเครื่องสำอาง POPPY LOVE 
จำนวน 12 ชิ้น 

ในรูปแบบ LIVE ACTION และ 3D ANIMATION
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PRE - PRODUCTION
ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการผลิตสื่อโฆษณาเครื่องสำอาง กลุ่มเป้าหมาย และแนวทางการออกแบบแบรนด์สำหรับวัยรุ่น 

จากนั้นกําหนดแนวคิดของแบรนด์ POPPY LOVE รวมถึงการออกแบบโลโก้ บรรจุภัณฑ์ และแนวทางการนําเสนอผลิตภัณฑ์
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ศึกษาข้อมูลเกี�ยวกับการผลิตสื�อโฆษณาเครื�องสําอางศึกษาข้อมูลเกี�ยวกับการผลิตสื�อโฆษณาเครื�องสําอาง
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ข้อมูลกลุ่มเป�าหมาย และแนวทางการออกแบบแบรนด์
กําหนดแนวคิดของแบรนด์ POPPY LOVE 

ข้อมูลกลุ่มเป�าหมาย และแนวทางการออกแบบแบรนด์
กำหนดแนวคิดของแบรนด์ POPPY LOVE 
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การออกแบบโลโก้ บรรจุภัณฑ์การออกแบบโลโก้ บรรจุภัณฑ์
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MOLDELING 3D PRODUCTMOLDELING 3D PRODUCT
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เเนวทางการนําเสนอผลิตภัณฑ์เเนวทางการนำเสนอผลิตภัณฑ์
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STROYBOARDSTROYBOARD
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PRODUCTION
การผลิตสื�อโฆษณา

ดำเนนิการถ่ายทํา (LIVE ACTION PRODUCTION) ควบคู่กับการสรา้งแอนเิมชนัสามมติิ (3D ANIMATION)
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ภาพเบื้องหลังการถ่ายภาพเบื�องหลังการถ่าย
LIVE ACTIONLIVE ACTION
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ภาพเบื้องหลังการถ่ายภาพเบื�องหลังการถ่าย
LIVE ACTIONLIVE ACTION
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เบื้องหลังการถ่ายเบื�องหลังการถ่าย
PACKSHOTPACKSHOT
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เบื้องหลังการถ่ายเบื�องหลังการถ่าย
PACKSHOTPACKSHOT
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ภาพหน้าจอเบื�องหลังการทําภาพหน้าจอเบื�องหลังการทํา
ANIMATIONANIMATION
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POST - PRODUCTION
การนำฟุตเทจจากการถ่ายทำจริงมาการตัดต่อเข้ากับ 3D ANIMATION 

พร้อมปรบัส ีแสง เสยีง และรายละเอียดของภาพใหม้คีวามกลมกลืน ตลอดจนตรวจสอบความสอดคล้องของสื�อทั�ง 12 ชิ�น
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ตัดต่อ
พร้อมปรับสี แสง เสียง

ตัดต่อ
พร้อมปรับสี แสง เสียง
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3D ANIMATION3D ANIMATION
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AFTERAFTERBEFOREBEFORE
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ผลการศึกษา
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อ. ดร.หัฐณัฐ นาคไพจิตร อ. อรทัย สุทธิจักษ์ ผศ. ดร.สุวิช ถิระโคตร

ผู้เชี�ยวชาญ

หน้า 23



     ผลการประเมินคุณภาพสื่อโฆษณาสินค้าเครื่องสำอาง POPPY LOVE โดยผู้เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นเกี่ยวกับคุณภาพและ
ความเหมาะสมอยู่ใน ระดับ ดีมาก (MEAN = 4.52) โดยเมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน สามารถเรียงจากมากไปน้อย ได้ดังนี้ 

1.ด้านการใช้เทคนคิ LIVE-ACTION และ 3D ANIMATION
2.ด้านภาพและการออกแบบสื�อ
3.ด้านเสยีงและการตัดต่อ
4.ด้านเนื�อหาและการนําเสนอผลิตภัณฑ์
5.ด้านประโยชน์และการนาํไปใชข้องสื�อ
6.ด้านความพงึพอใจโดยรวม

อยู่ในระดับ ดีมาก (MEAN = 4.61)
อยู่ในระดับ ดีมาก (MEAN = 4.56)
อยู่ในระดับ ดีมาก (MEAN = 4.53)
อยู่ในระดับ ดี (MEAN = 4.50)
อยู่ในระดับ ดี (MEAN = 4.50)
อยู่ในระดับ ดี (MEAN = 4.47)

ผลการประเมินคุณภาพสื�อโดยผู้เชี�ยญชาญ 3 ท่าน หน้า 24



เพศ

หญิง

ชาย

ระดับชั�น

มัธยมศกึษาตอนต้นป�ที� 1 - 3

มัธยมศกึษาตอนปลายป�ที� 4 - 6
LGBTQ+

ข้อมูลเรื่องเพศของผู้ตอบแบบประเมิน จากกลุ่มเป้าหมายจำนวน
ทั้งหมด 50 คน สามารถแบง่ตามเพศได้ดังนี�

1. เป็นเพศชาย จํานวน 6 คน คิดเป�นร้อยละ 12
2.เป็นเพศหญิง จํานวน 36 คน คิดเป�นร้อยละ 72
3.เป็น LGBTQIA+ จํานวน 8 คน คิดเป�นร้อยละ 16

ข้อมูลทั�วไปของกลุ่มเป�าหมาย หน้า 26

ข้อมูลระดับชั้นของผู้ตอบแบบประเมิน จากกลุ่มเป้าหมายจำนวน
ทั้งหมด 50 คน สามารถแบง่ตามระดับชั�นได้ดังนี�

1. เป็นนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนต้นปีที่ 1–3 จำนวน 1 คน คิด
เป็นร้อยละ 2

2.เป็นนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายปีที่ 4–6 จำนวน 49 คน
คิดเป�นร้อยละ 98



     ผลการประเมินสื่อโฆษณาสินค้าเครื่องสำอางแบรนด์ POPPY LOVE จากกลุ่มเป้าหมายทั้งหมด 50 คน ซึ่งมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
คุณภาพและความเหมาะสมอยู่ในระดับ ดีมาก (MEAN = 4.72) โดยเมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน สามารถเรียงจากมากไปน้อย ได้ดังนี้ 

1.ด้านความพงึพอใจโดยรวม
2.ด้านเนื�อหาและการนําเสนอผลิตภัณฑ์
3.ด้านการใช้เทคนคิ LIVE-ACTION และ 3D ANIMATION
4.ด้านประโยชน์และการนาํไปใชข้องสื�อ
5.ด้านภาพและการออกแบบสื�อ
6.ด้านเสยีงและการตัดต่อ

อยู่ในระดับ ดีมาก (MEAN = 4.79)
อยู่ในระดับ ดีมาก (MEAN = 4.74)
อยู่ในระดับ ดีมาก (MEAN = 4.72)
อยู่ในระดับ ดีมาก (MEAN = 4.71)
อยู่ในระดับ ดีมาก (MEAN = 4.70)
อยู่ในระดับ ดีมาก (MEAN = 4.66)

ผลการประเมินคุณภาพสื�อและความพึงพอใจจากกลุ่มเป�าหมาย หน้า 25



สรุปผลการศึกษา
      จากการประเมินคุณภาพสื่อโฆษณาสินค้าเครื่องสำอาง POPPY LOVE โดยผู้เชี่ยวชาญ พบว่า สื่อโฆษณามีคุณภาพและความเหมาะ
สมในภาพรวมอยู่ในระดับดีมาก โดยมีจุดเด่นด้านการใช้เทคนิค LIVE ACTION ร่วมกับ 3D ANIMATION ซึ่งช่วยเพิ่มความน่าสนใจและ
สร้างความโดดเด่นให้กับการนำเสนอผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้ เสียงและการตัดต่อ รวมถึงภาพและการออกแบบสื่อมีความสวยงามเหมาะสม
ขณะที่เนื้อหาและการนำเสนอผลิตภัณฑ์ สามารถสนับสนุนการสื่อสารของแบรนด์ได้เป็นอย่างดี อีกทั้งสื่อยังมีประโยชน์และสามารถนำไป
ใช้ในการประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ได้อย่างเหมาะสม

       สำหรับผลการประเมินคุณภาพสื่อและความพึงพอใจจากกลุ่มเป้าหมาย พบว่า ผู้ประเมินมีความคิดเห็นต่อสื่อโฆษณาในภาพรวมอยู่
ในระดับดีมาก โดยมีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับสูงที่สุดเมื่อเปรียบเทียบกับด้านอื่นๆ รองลงมาคือด้านเนื้อหาและการนำเสนอ
ผลิตภัณฑ์ รวมถึงด้านการใช้เทคนิค LIVE ACTION ร่วมกับ 3D ANIMATION สะท้อนให้เห็นว่าสื่อสามารถดึงดูดความสนใจและนำเสนอ
ผลิตภัณฑ์ได้อย่างน่าสนใจ ขณะที่ด้านประโยชน์และการนำไปใช้ของสื่อ ตลอดจนด้านภาพและการออกแบบ ก็ได้รับการประเมินในระดับ
ดีมากเช่นกัน อย่างไรก็ตาม ด้านเสียงและการตัดต่อเป็นส่วนที่ควรให้ความสำคัญในการพัฒนาเพิ่มเติม เพื่อให้สื่อมีความสมบูรณ์และมี
ประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น

     โดยสรุป สื่อโฆษณาสินค้าเครื�องสําอาง POPPY LOVE สามารถผสมผสานการถ่ายทําจริงและแอนิเมชันสามมิติเข้าด้วยกัน เพื�อ
สร้างสรรค์สื�อที�มีความสวยงาม น่าสนใจ และเหมาะสมกับกลุ่มเป�าหมายวัยรุ่น ทั�งยังสามารถถ่ายทอดภาพลักษณ์ของแบรนด์และนําเสนอ
ผลิตภัณฑ์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ทั�งนี� ผลการประเมินยังสามารถนําไปใช้เป�นแนวทางในการปรับปรุงและพัฒนาสื�อโฆษณาให้มีคุณภาพ
ยิ�งขึ�นในอนาคต
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อภิปรายผลการศึกษา

ข้อเสนอแนะ

      จากผลการศึกษา การพัฒนาสื�อโฆษณาสินค้าเครื�องสําอาง POPPY LOVE ที�ได้จากเครื�องมือการวิจัย ซึ�งเป�นแบบสอบถาม มีประเด็นที�
น่าสนใจพอที�จะนํามาอภิปรายเพื�อตอบวัตถุประสงค์ของการวิจัยได้ ดังนี�

เพิ่มความสมจริงของ 3D ANIMATION และเนื�อสัมผัสของผลิตภัณฑ์
เพิ่มลูกเล่นและความคิดสร้างสรรค์ในการนําเสนอ
ผสมผสาน LIVE-ACTION และ 3D ANIMATION ให้กลมกลืนและต่อเนื�องยิ�งขึ�น

ระดับความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที�มีต่อการพัฒนาสื�อโฆษณาสินค้าเครื�องสาํอาง POPPY LOVE โดยรวมอยู่ในระดับ ดีมาก

         ผลการวิจัยที่ปรากฏเช่นนี้อาจเป็นเพราะว่า สื่อโฆษณาสินค้าเครื่องสำอาง POPPY LOVE มีความชัดเจนและน่าสนใจ ทั้งด้านเนื้อหา
การออกแบบ ภาพ เสียง และการนำเสนอผลิตภัณฑ์ โดยการผสมผสานเทคนิคการถ่ายทำจริง (LIVE ACTION) ร่วมกับแอนิเมชันสามมิติ
(3D ANIMATION) ช่วยเพิ่มความแปลกใหม่และสร้างความโดดเด่นให้กับผลิตภัณฑ์ ทำให้สามารถนำเสนอภาพลักษณ์ของแบรนด์ที่มีความ
สดใส น่ารัก และเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่น อีกทั้งยังช่วยสร้างความประทับใจและดึงดูดความสนใจของผู้รับชม ส่งผลให้กลุ่มเป้า
หมายที่เป็นนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนต้นเกิดความสนใจต่อสื่อโฆษณาสินค้าเครื่องสำอาง POPPY LOVE เป็นอย่างดี 

       อย่างไรก็ตาม ควรพัฒนาความสมจริงของแอนิเมชันสามมิติ (3D ANIMATION) ทั�งในด้านภาพและเนื�อสัมผัสของผลิตภัณฑ์ พร้อม
เพิ�มลูกเล่นและความคิดสร้างสรรค์ในการนําเสนอ รวมถึงปรับการผสมผสานระหว่าง LIVE ACTION และ 3D ANIMATION ให้มีความ
กลมกลืนและต่อเนื�องมากยิ�งขึ�น เพื�อให้สื�อโฆษณามีความน่าสนใจและสมบูรณ์ยิ�งขึ�น
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